
IPO – Đừng Mua Cổ Phiếu Nếu
Chưa Biết “Thuyền Trưởng” Là
Ai
Đừng bao giờ mua một cổ phiếu nếu bạn chưa từng kiểm tra điều này, đó
chính là cơ cấu cổ đông, có những doanh nghiệp nhìn báo cáo tài chính
rất đẹp, doanh thu tăng, lợi nhuận lớn, ngành nghề nghe cũng hấp dẫn,
nhưng lại có một điều, giá cổ phiếu cứ ì ạch, thậm chí mua vào là chôn
vốn, lý do đôi khi không nằm ở việc doanh nghiệp làm ăn kém, mà nằm ở
chỗ cổ phiếu đó không có ai thật sự làm chủ cuộc chơi trên thị trường
chứng khoán.

Một cổ phiếu muốn đi xa không chỉ cần câu chuyện kinh doanh hay, mà
còn cần một cơ cấu cổ đông đủ chất lượng, nếu cổ phiếu trôi nổi ngoài
thị trường quá nhiều, ai cũng có thể mua, ai cũng có thể bán, cổ đông
lớn không rõ ràng, ban lãnh đạo không nắm giữ đáng kể, thì giá rất khó
tạo được sức mạnh bền vững, nó giống như một con thuyền ra biển nhưng
không có thuyền trưởng đủ mạnh để cầm lái.

Vậy phải kiểm tra ở đâu, rất đơn giản, bạn có thể vào CafeF, Vietstock
hoặc báo cáo thường niên của doanh nghiệp, gõ mã cổ phiếu và tìm mục
cổ đông lớn hoặc cơ cấu cổ đông, theo quy định, những ai nắm giữ từ 5%
vốn trở lên sẽ phải công bố thông tin, chỉ cần nhìn vào danh sách này
bạn sẽ thấy phần nào ai đang đứng phía sau doanh nghiệp đó.

Có 3 nhóm cổ đông cần đặc biệt chú ý

Nhóm thứ nhất là cổ đông chiến lược dài hạn: ví dụ như các quỹ lớn, cổ
đông nhà nước hoặc tổ chức có định hướng nắm giữ lâu dài, đây thường
là nhóm tạo bệ đỡ cho cổ phiếu vì họ không dễ dàng bán tháo chỉ vì vài
nhịp rung lắc ngắn hạn, khi doanh nghiệp có câu chuyện tăng trưởng
tốt, cơ cấu cổ đông cô đặc và ổn định có thể giúp giá cổ phiếu phản
ứng mạnh hơn.

Nhóm thứ hai là cổ đông nội bộ: tức là ban lãnh đạo doanh nghiệp, nếu
chủ tịch, tổng giám đốc hoặc người liên quan nắm giữ tỷ lệ lớn, điều
đó có thể cho thấy lợi ích của họ gắn chặt với lợi ích của cổ đông, họ
làm tốt thì tài sản của chính họ cũng tăng lên. tuy nhiên cũng cần
tỉnh táo, nếu ban lãnh đạo nắm quyền quá áp đảo, gần như không có
tiếng nói giám sát từ bên ngoài, thì nhà đầu tư nhỏ lẻ có thể rơi vào
thế yếu.
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Nhóm thứ ba là nhóm cần cảnh giác nhất: các cổ đông tài chính thích
lướt sóng, một số tổ chức hoặc nhóm nhà đầu tư vào cổ phiếu không phải
để đồng hành cùng doanh nghiệp mà chỉ để mua thấp bán cao, họ có thể
gom hàng âm thầm, tạo sóng bằng tin tức rồi thoát ra khi nhà đầu tư
nhỏ lẻ hưng phấn nhất.

Với những cổ phiếu có cơ cấu cổ đông phức tạp, thay đổi liên tục hoặc
xuất hiện nhiều dấu hiệu đầu cơ, bạn càng phải soi kỹ hơn trước khi
xuống tiền

Nói ngắn gọn, một cổ phiếu tốt không chỉ nằm ở lợi nhuận đẹp, mà còn
nằm ở việc ai đang nắm cổ phiếu đó.

Một doanh nghiệp có báo cáo tài chính hấp dẫn nhưng cổ đông phân tán,
thiếu người dẫn dắt thì giá có thể mãi không lớn.

Ngược lại, một doanh nghiệp bình thường nhưng cơ cấu cổ đông cô đặc,
có người thật sự làm chủ cuộc chơi, đôi khi lại tạo ra những con sóng
rất mạnh.

Một cổ phiếu không chỉ có báo cáo tài chính, mà còn có những người
đứng sau nó

Đừng để mình mua vào chỉ vì con số đẹp rồi mắc kẹt trong một cuộc chơi
mà mình không biết ai đang cầm lái.

Và nhớ lưu lại nội dung này để không bỏ sót những bước kiểm tra quan
trọng này nhé.

� TÓM LẠI CÔNG THỨC

Hook bằng một nỗi sợ phi thị trường cực lớn

↓

Tạo cảm giác: “nhà đầu tư đang mua cổ phiếu mà không hiểu ai đang cầm
lái”

↓

Đập thẳng vào một dữ kiện then chốt bị bỏ qua cực mạnh

(cơ cấu cổ đông → yếu tố quyết định giá nhưng ít người soi)

↓

Liên tục nhấn mạnh tính ẩn phía sau báo cáo tài chính

“doanh thu đẹp nhưng giá không chạy”, “lợi nhuận tốt nhưng chôn vốn”,



“doanh nghiệp vẫn tốt nhưng cổ phiếu không đi xa”

↓

Nhét dữ kiện ngắn, mạnh, dễ gây nhận thức lại thị trường

(5% công bố cổ đông lớn, ban lãnh đạo nắm bao nhiêu %, quỹ chiến lược,
cổ đông tài chính lướt sóng…)

↓

Biến một vấn đề kỹ thuật (cơ cấu cổ đông) thành phản ứng dây chuyền về
giá cổ phiếu

Cổ đông phân tán

→ thiếu người dẫn dắt

→ thiếu lực mua giữ giá

→ dễ bị thao túng dòng tiền

→ giá không tạo trend bền vững

↓

Liên tục kéo góc nhìn từ “doanh nghiệp” → “thị trường” → “dòng tiền”

↓

Dùng hình ảnh “người cầm lái” để nâng cấp mức độ quan trọng của cơ cấu
cổ đông

“thuyền trưởng”, “người kiểm soát cuộc chơi”, “người giữ lái cổ phiếu”

↓

Không phân tích theo kiểu định giá tài chính

Mà kể cảm giác: “có những cổ phiếu nhìn rất tốt nhưng bạn vẫn không
hiểu vì sao nó không tăng”

↓

Biến dữ kiện sở hữu thành cảm xúc đầu tư

↓

Không bán cổ phiếu trực tiếp mà bán:



– nỗi sợ mua nhầm cấu trúc quyền lực

– tư duy kiểm tra trước khi xuống tiền

– góc nhìn “ai đang kiểm soát cổ phiếu này”

– chiến lược tránh cổ phiếu không có người giữ nhịp

↓

Kết bằng cảm giác: “đừng để mình mua vào mà không biết ai đang đứng
sau cổ phiếu đó”

hoặc “cơ cấu cổ đông quyết định cổ phiếu đi xa hay chôn vốn”

� Format này cực mạnh cho:

1. Content chứng khoán cá nhân

2. Giáo dục đầu tư retail

3. Video mindset thị trường

4. Content phân tích cổ phiếu dạng cảnh báo

5. Storytelling về sai lầm nhà đầu tư mới

6. Content “hidden factor” trong tài chính

7. Video dạng “vì sao bạn luôn mua sai cổ phiếu”

 � Nó hiệu quả vì:

– Không nói về giá

– Không nói về chỉ số kỹ thuật

– Không cần định giá phức tạp

– Nhưng khiến người xem cảm thấy: “mình đang bỏ sót một tầng quyền lực
quan trọng trong cổ phiếu”

� Cốt lõi kiểu viết này:

– Không nói cổ phiếu tốt hay xấu

– Mà nói cấu trúc quyền lực phía sau cổ phiếu

� DNA của phong cách này:



Báo cáo tài chính đẹp

→ giá không tăng

→ vì cơ cấu cổ đông yếu

→ vì không có người giữ trend

→ vì dòng tiền không có định hướng

↓

Tức là: không nhìn doanh nghiệp trước, mà nhìn “ai đang kiểm soát cổ
phiếu” trước

� Điểm mạnh nhất:

Người xem không cảm giác: “đây là video phân tích cổ phiếu”

Mà cảm giác: “đây là video giải thích vì sao tôi thường xuyên mua nhầm
cổ phiếu không chạy”

� Muốn nâng cấp hơn nữa thì:

– Thêm ví dụ cổ phiếu cụ thể (MB, HPG, midcap bị cô đặc vs bị phân
tán)

– Thêm tình huống thực tế retail bị kẹt hàng

– Thêm case “cổ tốt nhưng không tăng 3–5 năm”

– Tăng yếu tố dòng tiền thực (quỹ, tự doanh, ETF)

↓

Khi đó content sẽ:

– sát thực tế hơn

– gây đồng cảm mạnh hơn

– và tạo cảm giác “mình từng gặp đúng case này rồi”


